Achtergronden Onze

Energie

A Een actieve bijdrage leveren aan de reductie van de CO 2- Uitstoot
A Duurzame energie voor iedereen bereikbaar maken en betaalbaar houden

A Mensen stimuleren en (financieel) ondersteunen om nieuwe Onze Energie -
projecten te starten

Ziedaar de doelstellingen van Onze Energie.

Bij ongewijzigd politiek beleid zal de doelstelling van 90% reductie van de

CO;- uitstoot in 2030 bij lange na niet worden gerealiseerd (bron: Mijn CO 2
spoor). Het is daarom belangrijk nu zelf initiatief te neme n en krachten te
bundelen, om zo zelf een bijdrage te leveren en ervoor te zorgen dat het

klimaat op aarde leefbaar blijft voor de generaties na ons. Door zoveel

mogelijk huishoudens te voorzien van duurzame energie leveren wij een

actieve bijdrage aan de reductie van de CO ,-uitstoot. Dit gaan we doen door

windmolens te plaatsen in en rond Amsterdam -Noord.
Het idee is als burgerinitiatief ingediend bij het stadsdeel Amsterdam -Noord en
een plan van aanpak is unaniem goedgekeurd door het dagelijks bestuur. Eris

een officieel raadsbesluit dat stelt dat het bestuur medewerking verleent aan
Onze Energie om het windmolenpark te ontwikkelen.

Wie zit achter Onze Energie?

Marcel Gort (1959) is samen met OMijn CO2 spoor 6
grondlegger van  het burgerinitiatief Onze energie. Marcel woont in Amsterdam -
Noord en is directeur/  eigenaar van verpakkingsdesign bureau Aestron

(www.aestron.nl ). Naast deze werkzaamheden zet hij zich in voor diverse
duurzame projecten . Hij heeft zelf al jaren een auto die op puur plantaardige
olie rijdt  www.mijnco2spoor.nl/index.php?section=5&page=70 ).

Marco Boone (1972) is zelfstandig marketing & communicatie advise ur. Tot
2008 werkte hij meer dan 12 jaar in diverse marketingfuncties bij Remia,

Campina, SCA Hygiene products en Akzo Nobel. Hij heeft veel ervaring met
strategische en communicatievraagstukken, management en

consumentengedrag. Voor een gedetailleerd prof iel:
www.linkedin.com/in/marcoboone en www.constructiveresults.nl . Marco voelt
de noodzaak om zelf een actieve bijdrage te leveren aan een beter milieu. Hij

zZiet het als onderdeel van goed vaderschap.



http://www.aestron.nl/
http://www.mijnco2spoor.nl/index.php?section=5&page=70
http://www.linkedin.com/in/marcoboone
http://www.constructiveresults.nl/

Organisatie
Voor de ontwikkeling en exploitatie van een energiemaatschappij zijn de
volgende expertises nodig:

projectontwikkeling windmolenpark

netwerkbeheer (aansluiting windmolens op het elektriciteitsnet)
financiers (opstart, vreemd vermogen windmolenpark)

overheid (vergunningen, bestemmingsplannen)

marketing en communicatie (communicatie, ledenwerving)
administratie en facturatie

inkoo p en straks ook verkoop stroom
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Onze Energie zal z oveel mogelijk gebruik maken van bestaande expertises en
zoveel mogelijk activiteiten uitbesteden, zodat de Onze Energie organisatie zo
klein mogelijk blijft.

De initiatiefnemers van Onze Energie vinden het belangrijk dat duurzame
energie voor iedereen 0 p de lange termijn bereikbaar en betaalbaar blijft.
Door mensen actief te betrekken en hun een stem te geven, geven zij mensen
invloed op de bedrijfsvoering en de stroomtarieven. Daarnaast vinden zij
eerlijkheid en openheid in de bedrijfsvoering belangrijk

Daarom kiezen zij voor de rechtsvorm van een codperatieve vereniging UA. Dit
houdt in dat de leden niet aansprakelijk gesteld kunnen worden voor activiteiten
van de vereniging. Dit in tegenstelling tot het bestuur.

Marco Boone fungeert als bestuurder van de codperatieve vereniging. Om zich
volledig te kunnen concentreren op die functie, bouwt hij zijn activiteiten als
zelfstandig marketing & communicatieadviseur af. Als directeur is Marco
eindverantwoordelijk voor ledenwerving, financién, communicatie met de leden
van de codOperatie en de relatie met de partners.

Marcel Gort is lid van de raad van commissarissen en eerste toezichthouder.

In de begroting van Onze Energie is rekening gehouden met een uitvoerend
assistent voor circa drie dagen per week. Doordat Greenchoice de facturatie en
incasso verzorgt , zal de administratie beperkt blijven. Van Hier accountants uit
Amsterdam -Noord verzorgt de administratie, jaarrekeningen en aangiften voor

de cobperatie.

Hieronder een opsomming van de commitments die er zijn
Stadsdeel Amsterdam Noord
A Raadsbesluit genomen voor verlenen van medewerking om het
windmolenpark te ontwikkelen.
A Intentieovereenkoms t met afspraken dat Onze Energie als eerste in
onderhandeling gaat over uitgifte van de grondposities.
A Opstartsubsidie “ G 30.000 uitgekeerd.
A Garantstelling van 50% voor de door de gemeente Amsterdam verstrekte
lening .




Gemeente Amsterdam

A Gemeente Amsterdam heeft Onze Energi e een verschaitng

waarvoor het Amsterdams Klimaatbu reau en het Stadsdeel Amsterdam -Noord
ieder voor 50%  garant staan.

Woningbouwcodperatie Ymere
A Bijdrage van a4 10.000.
A Onderzoeken komende periode eventuele participatie in Onze Energie

Greenc hoice

A Levering groe ne stroom en gas en verzorging administratie en incasso.
Contract is al afgesloten.

A Voorfinancieren van gasvoorschotten.

Agentschap NL
A Opname project i Ditlederwsuppdrtop a midde vorm van advies.

Locatie windmolenpark

Medio 2008 heeft Ecofys onderzoek gedaan naar de mogelijke locat ies voor het
windmolenpark in  Amsterdam -Noord. Daaruit blijkt dat 19 locaties in eerste

instantie geschikt zijn. In dat kader voert het Stadsdeel de komende periode
onderzoeken uit naar de planologische, juridische en milieutechnische aspecten
om de haalbaarheid van één of meer windturbines op de genoemde locaties te
realiseren.

De meeste grondlocaties zijn in eigendom van de gemeente. Het gaat om de geel
gemarkeerde locaties op deze kaart.
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Haalbaarheid

Onderzo ek naar de haalbaarheid van de plannen heeft aangetoond dat behoefte
bestaat aan een concept als Onze Energie, omdat het duurzame energie levert

tegen een aantrekkelijke prijs en daarbij dicht bij de consument staat

Het onderzoek leidde verder onder m eer tot de volgende conclusies:

A Communicatie is belangrijk om Onze Energie een gezicht te geven. Openheid
en transparantie van de communicatie en bedrijfsvoering zijn vereisten.

A Het concept vraagt relatief veel mondelinge toelic hting om vertrouwen te
wekke n.

A Zelfs respondenten die vooraf aangaven een lagere prijs niet belangrijk te
vinden en gewoon bij  hun huidige leverancier te blijven, waren uiteindelijk
oprecht enthousiast.

A Na de interviews wilde driekwart van de mensen meer weten en op de hoogte
blijven van ons initiatief.

A Een lagere prijs is zeker een stimulans om over te stappen naar een andere
leverancier, maar is niet de belangrijkste drijfveer.

Ledenwerving

Mar keting en communicatie op basis van het princ
cruciaal om het project tot een succes te maken en voldoende leden te werven.

Daarvoor zal Onze Energie om te beginnen veel energie steken in het werven

van ambassadeurs die willen helpen de doelstellingen te realiseren. Verder gaat

de vereniging informatieavonden organiseren, presentaties geven aan wijk - en
bewonerscommissies, redactionele aanda cht vragen bij de media, een

DM-campagne opzetten, een elektronische nieuwsbrief versturen en

promotieteams inzetten.

Tijdsplan



